An Batterien verschwendet
der Normalsterbliche keine
Gedanken. Erst wenn sich der
Motor des Fahrzeugs einmal
nicht starten lasst, riicken die
Quader ins Bewusstsein.
Schon gar keine Vorstellung
macht sich der durchschnittli-
che Anwender davon, wie
komplex das Geschéft eines
fiihrenden Batterienherstel-
lers wie der Banner GmbH ist.
Zwar setzen grofse Marken
wie Audi, BMW, VW, Merce-
des oder Porsche ab Werk
Starterbatterien der Oberos-
terreicher in ihre Autos —
buchstéblich und {ibers ganze
Jahr am laufenden Band. Und
dennoch: Das Geschéft des
einzigen international
gewichtigen Batterieprodu-
zenten Osterreichs hingt
stark von saisonaler Nach-
frage ab, die sich nur schwer
voraussagen lésst. Drei Viertel
seiner Batterien setzt Banner
. nédmlich im sogenannten
Nachriistgeschéft ab, die
Lebensdauer einer Batterie
wiederum ist von vielen
unterschiedlichen Faktoren
abhéngig.

Bei einem Absatz von 4,1
Millionen Starterbatterien pro
Jahr ist es gar nicht anders
moglich, als die Produktions-
kapazitdt moglichst gleichmé-
Rig tibers Jahr zu verteilen. 95
Prozent gehen in {iber 50 Lan-
der auf drei Kontinenten in
den Export. ,,Wir miissen im
Friihjahr bereits erahnen, was
unsere Kunden im Herbst
brauchen, erkldrt Reinhard
Bauer, Leiter Supply Chain
Management. Erfahrungsge-
mél verdoppelt sich schlagar-
tig ab September die monatli-
che Nachfrage. Mit Ungenau-
igkeiten in den Prognosen
zwischen 10 und 20 Prozent
hatten die Linzer gelernt
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Zundfunken

Mit einer neu definierten Supply-Chain-Strategie

erzielt Banner Batterien betrachtliche Verbesserungen.
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